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Introduccion

Esta investigacion contempla como objetivo principal
identificar la relacién entre la influencia social, la
busqueda de informacion y la intencion de compra
en linea de productos organicos. Por medio de una
revision de literatura y la obtencion de datos a través
de un cuestionario, se obtuvieron resultados que s¢
analizaron mediante técnicas estadisticas. Esto:

organicos comprados por medio de inter
ser utilizados para aplicar estrategias le
mas efectivas en este medio.

WWW.COLMAYOR.EDU.CO

VIGILADA ror el Ministerio de Educacién Nacional

e



P I a n tea m i e n to d e I Los consumidores estan adoptando nuevas

actitudes y practicas de consumo aumentando la

prOblema demanda de productos ecoldgicos y organicos.

Sin embargo, la cuota del mercado de productos

ecoldgicos esta entre un 1% y 3% de la cuota

del mercado total, ya que los consumidores

I I muestran altos niveles de conciencia ambiental,

l pero se sigue prefiriendo lo convencional en vez
de los organicos.
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Objetivos de la investigacion
Objetivo general

Explicar la relacion de la influencia social y la busqueda de informacion en la intencion
de compra online de productos organicos.

Objetivos especificos

= Describir el concepto influencia social, busqueda de informacion e intencién de
compra online de productos organicos.

= Analizar la relacion que tiene la influencia social y la busqueda de informacion en la
intencién de compra online de productos organicos.

+ Determinar la relacion entre influencia social y la busqueda de informacién en la
intencion de compra online de productos organicos.
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Metodologia

Se utilizé una metodologia de tipo cuantitativa y
exploratoria; se realizd un analisis de literatura a los
autores y publicaciones mas citados en el tema para
dar respuesta al primer objetivo y un cuestionario
aplicado a 145 personas para resolver el objetivo 2,
el cual se ajustd despues de aplicar la prueba piloto
de manera previa, para finalmente obtener los
resultados de la investigacion y demostrar la relacion
de las variables a través de una matriz de correlacion
y una matriz de regresion
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Matriz de
correspondencia

La matriz de correspondencia contiene
Intencion de

los constructos de la investigacion, influencia compra on-line

de productos
organicos

social y busqueda de informacion online, su

relacion y como afectan en la intencion de

compra online de productos organicos.
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