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“Mundo de

alimentacion”

El Sabor Preferido
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SEMANA DE LA FACULTAD

¢ Qué esta pasando en
el mundo de la proteina?

® Mercado ®Productos ®Industrias ¥ Consumidores @Competidores
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SEMANA DE LA FACULTAD

DE ADMINISTRACION

“Which statement describes you best?”

Vegetanan
7%
Vegan

91% are trying to o

reduce their meat
consumption or are
vegan/vegetarian

I'm NOT trying to

reduce my meat

consumption
48%

" ———
e

Fuente: Presentacion Firmenich tendencias 2019

V SIMPOSIO INTERNACIONAL PARA LA INNOVACION Y EL DESARROLLO e
EMPRESARIAL CONSUMIDORES Y MERCADOS EMERGENTES SADN o I o




SEMANA DE LA FACULTAD

Ccarnicos

54% de los adultos en 53% de los El principal driver es la El sabor y la textura
USA dicen que las vegetarianos en USA proteina ala hora de de la “carne” junto con
alternativas de sustitutos consume sustitutos de buscar sustitutos de la alto contenido proteico
de carne deben ser carne por razones de carne. potencia la atractividad
cercanas al salud. de los sustitutos.

sabor de la carne.

Fuente: Givaudan’s Chef’s Consil 2019
A year or innovation in meat substitutes 2019 Mintel
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100% vegano

OMNIVOROS VEGETARIANO VEGANO

Consume carne y todos los Sin carne pero consumen Nada de origen animal
tipos de alimentos huevo, lacteos y miel



SEMANA DE LA FACULTAD

FLEXITARIAN

A PERSON WHOSE DIET IS MOSTLY 120 millones de personas en

Estados Unidos declaran ser
flexitarianos.

VEGETARIAN BUT SOMETIMES INCLUDES

MEAT, FISH, OR POULTRY.

* 10% Flexitarianos en Latam
* 34% crecimiento anual de
sustitutos carnicos en Latam

Personas que realizan una reduccidon en el consumo de carnes dentro de su dieta cotidiana,
llamados "vegetarianos flexibles" que han optado por una dieta rica en vegetales, granos,
frutas y legumbres y un consumo menos y moderado de CARNES.
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alimentacion

Encuesta panel digital (Colombia)

6% 1%

41%

H Flexitariano @ Omnivoro B Vegetariano = Vegano
Fuente: Encuesta Netcuest 2018
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What's'driving the rise o%ﬁ proteins?

OO0V

Healthand  Sustainability and  Food Security =~ Animal Welfare
Wellness Environment

Fuente: Presentacion Firmenich tendencias 2019
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Insights ganadores SEMANA DE LA FACULTAD
de la categoria alternativas a la carne

El consumo de alimentos plant-based es mas

que una tendencia para los Millennials y la

generacion Z.

v" 30% de los Millennials y 60% de los Z quieren
comer mas plant-based

. V' 79% ya lo consume

Se estima un valor del mercado de
US$1.400 millones y 281 millones de
unidades vendidas a 2021. ?

En el afio 2021 la categoria logré una
penetracion en los hogares del
19%.

El acceso a alimentos plant-based es
reducido a unos segmentos
poblacionales, principalmente de
mayores ingresos econémicos.

\ /

La investigacion y desarrollo de nuevos /
productos es una de las principales \k\ .
exigencias de los consumidores a la hora de . - ’g‘gﬁlﬂtf :tzol/? dc:|t fgt:'g:?:;g thggzseed

elegir y volver a comprar en la categoria. \\ 7 carmes
Fuente: Construccion RealRisk
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Referentes
iInternacionales
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VEGAN BURGERS

274 25 PROTEIN

Fuente: Construccion RealRisk
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Vv SEMANA DE LA FACULTAD

Hasta aqui....

Visto bueno para Necesidad clara Mercado Conocimiento
incursionar en otras “no atendida” creciente y de del consumidor
categorias " Deseo sdei %rote"na alto valor
* Salu
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SEMANA DE LA FACULTAD
DE ADMINISTRACION

Propuesta

de valor
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VSEMANA DE LA FACULTAD

Adecuada propuesta costo/beneficio comparada
con otros productos vegetales
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SEMANA DE LA FACULTAD

Anélogos

« Contenido proteico

* Proteina vegetal

* Vegano/Vegetariano

* Fuente de fibra

» Apariencia carnica

* Indulgencia

» Balance calorias/Proteinas

Productos : elaborados a base de proteina
vegetal, hacen evidente su origen y sabor

by d
« Soya \. - J
 Arveja
 Trigo
- Otras leguminosas Parecen carne, su sabory
(lentejas, garbanzos, frijoles) textura es muy similar a la carne pero

« Champinones
« Mezclas de vegetales
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VSEMANA DE LA FACULTAD

* Excelente sabor, texturay
apariencia similar a la carne

« Alto en proteina

* Buen balance de
calorias/proteinas

« Sin Conservantes

«  “Me siento escuchado: Una
opcion diferente y deliciosa para
cuidarme”

- “Se adapta a mi estilo de vida

saludable” (Flexi)

“No estoy renunciando a nada y

es bueno para mi”

Innovacién y vanguardismo

Consumidor

Adecuada propuesta costo/beneficio comparada con
otros productos vegetales
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VSEMANA DE LA FACULTAD

Diotrdl]

En Pietran inspiramos y
acompafamos a las personas a cuidar
su salud, aportandoles a una

“Busco incluir en mi dieta otras opciones de alimentacion balanceada, versatil,

proteina, pero no encuentro suficientes practica y deliciosa.
alternativas que brinden otro tipo de proteinas
a las tradicionales, que sean saludables y
faciles de preparar”
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Deliciosas opciones de proteina vegetal

VEGGIE
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SEMANA DE LA FACULTAD

Cero sacrificios

B VERSATILIDAD CONVENIENCIA INDULGENCIA

El consumidor buscar tener un estilo de El consumidor buscar tener un estilo de El consumidor buscar tener un estilo de
alimentacion saludable porque quiere alimentacion saludable porque quiere alimentacion saludable porque quiere

cuidarse y tener alternativas de proteina cuidarse y tener alternativas de proteina cuidarse y tener alternativas de proteina que
) | que le permitan variar su alimentacion, pero que le permitan variar su alimentacion, le permitan variar su alimentacion, pero es
< no conocen o no cuentan con muchas pero no cuenta con mucho tiempo de consciente que el consumo de proteina
e opciones en el mercado, que sean deliciosas preparacion, no encuentra opciones de vegetales sacrifica sabor y textura
tﬁ y faciles de preparar. comida completa y proteina diferentes a la comparada con las ofertas carnicas, no
8 carne, que sean listas y deliciosas. encuentra opciones que igualen las
2 Necesita versatilidad, y practicidad en propuestas carnicas sin sacrificar la salud.

sus preparaciones. Necesita conveniencia, sabor sin
sacrificar su deseo de cuidarse. Necesita comer delicioso sin sacrificar
su salud.

Ingrediente Soluciones R _ La maxima | ,
, v?rsatll y listas y : rmy expresion de placer [ sution sz W piofdillr
practico para sus :

completas saludable en i - eI
preparaciones. P anslogos

i e
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SEMANA DE LA FACULTAD

Comunicacion

- Pauta en medios
digitales propios y
pagos.

- Campana de
influenciadores

Momentos
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Punto de venta
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Resultados
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Veggie
15%
21%
29%
294% I
2018 2019 2020 2021 2022
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Mensajes claves

O

No todo esta
inventado, el
consumidor va
cambiando
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O

Consumidor en
el centro de la
toma de
decisiones

SEMANA DE LA FACULTAD
DE ADMINISTRACION

O

Una propuesta
de valor exitosa
es cuando logras
alinear las
necesidades y
posibilidades del
mercado con las
de la compania
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