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Carlos Andrés Mejia Beltran

PERFIL

21 afios como investigador y director de proyectos de investigacion de mercados para
empresas como Bancolombia, CocaCola, Sura, Grupo Familia, Grupo Exito, Vestimundo.
Agencia de Consultoria. 8 aflos como gerente y fundador de ConCriterio atendiendo empresas
como Nutresa, Novaventa, Pintuco, Asocolflores, Pactia, Alpina, Quala, Comfama, ITM, entre
otros. Docencia. 16 afios como docente en programas posgrado en Inteligencia de mercados y
comportamiento del consumidor en EAFIT, UdeA, UPB, EIA, UdeMedellin y otros. Docente en
ICO, gastronomia y turismo en el Colegio Mayor de Antioquia. Exportacion. 3afios en la
produccion y comercializacién de frutas exoticas con certificacion GLOBALGAP.

ESTUDIOS

Ingeniero Administrador. Universidad Nacional de Colombia.

. Especializacion en Mercados Globales. EIA.
INFORMACION DE CONTACTO Tecnologia en Gastronomia. Colegio Mayor de Antioquia.
Magister en Mercadeo. Universidad de Medellin

ASIGNATURAS

e Colmayor. Mercados y Clientes / Investigacion de Mercados / Gestion de
Proyectos.

e Otros Pregrado. Inteligencia de Mercados / Comportamiento del Consumidor. /
Distribucion Comercial / Psicologia de consumo / Proyecto de Ingenieria.

e Posgrado. Analisis del Consumidor / Investigacion Cualitativa / Investigacion
Cuantitativa / Tipologias del Consumidor. / Metodologia de la investigacion. /
Marketing Metrics / Knowledge & Insights.

444 56 11 Ext: 147

Carlos.mejia@colmayor.edu.co

LINEAS Y TEMATICAS DE INTERES

AREAS DE INTERES

Analisis de Datos
e Comportamiento del Consumidor

+ Investigacion Social y de mercados. e Investigacion de Mercados

+ Estrategia y Negocios e Modelo de Negocios y estrategia de marketing
+ Comportamiento Humano e Experiencia de Usuario

+ Etnografia

+ Ciencia de datos PUBLICACIONES

e Diario de Investigador. Manual de Investigacion etnografica aplicada.
(En curso)

LINEAS DE INVESTIGACION

Investigacién Aplicada:
Etnografia y Comportamiento.
Estrategia de Marketing
Sostenibilidad

Ciencia de Datos

VIGILADA por ol Mi de




