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Introducción

La ciudad de Medellín ofrece gran variedad de
rumbos turísticos. Su riqueza cultural que la
identifica como territorio de esperanza y
grandes oportunidades donde se fusionan
diferentes intercambios de conocimientos de
nuestra gente luchadora y aguerrida que
reflejan su día a día.

Es como los Centros De Distribución no solo son
espacios para comercializar los productos, sino
que se redescubren las costumbres, la sabiduría
y las raíces de nuestra tradición.

Fotografía 1. Entrada Cotero, Plaza Minorista José María Villa 

Fuente: Deysi González, 2021 
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Planteamiento del problema

Según Cárdenas (2015) “la desvalorización y
desconocimiento de los saberes y sabores
gastronómicos originarios de nuestros pueblos ha
provocado una falta de identidad y pérdida de las
raíces ancestrales que afecta directamente a la
memoria viva de las actuales generaciones”.

Fotografía 2. Flor de Pensamiento, Placita de Flórez  
Fuente: José Poveda, 2021 
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Justificación

Se espera que con los resultados de esta
investigación se diseñen experiencias
turísticas que conecten por medio de
productos de temporada o consumo
ocasional y otras prácticas gastronómicas, a
los principales Centros de Distribución de la
ciudad de Medellín.

Fotografía 3. Visitantes Plaza Minorista Jose María Villa 

Fuente: Deysi González, 2021 
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Objetivos

Caracterizar los productos agrícolas de consumo ocasional que se comercializan en cuatro Centros de Distribución de

Medellín (Plaza Minorista José María Villa, Placita de Flórez, Plaza de mercado de La América y la Plaza de mercado

Campo Valdés), de manera que se diseñen experiencias turísticas de valor agregado por medio del aprovechamiento de

la riqueza gastronómica de la ciudad.

1. Identificar los productos agrícolas de consumo ocasional que se comercializan actualmente en los Centros de
Distribución.

2. Determinar el aprovechamiento turístico que se le puede dar a los productos agrícolas de consumo ocasional
identificados en los cuatro Centros de Distribución.

3. Diseñar una experiencia gastronómica y turística en los cuatro Centros de Distribución de la ciudad de Medellín.

GENERAL

ESPECIFICOS
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Metodología

Alcance :
Descriptivo y 
exploratorio.

Enfoque: Mixto

Técnicas: 
Entrevistas a 
profundidad  y 

encuesta

Instrumentos: Guía 
de entrevistas y 

cuestionario.

Población: 
Funcionarios y 

trabajadores de los 
centros de 

distribución. 

Muestra: Tomada a 
conveniencia. 
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Resultados

• De acuerdo con el trabajo de campo donde se visitaron

- Plaza Minorista José María Villa.

- Placita de Flórez.

- Plaza de mercado la América.

- Plaza de mercado Campo Valdés.

Fotografía4 . Visitante Plaza Minorista Jose María Villa 

Fuente: Deysi González, 2021 

• En cuanto a las actividades turísticas, de acuerdo a lo que se ha logrado identificar se pudiera proyectar una ruta de
productos agrícolas brindando seguridad y placer al degustarlos o saborearlos de forma natural creando nuevas
sensaciones organolépticas.
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Conclusiones

Los Centros de Distribución han sido espacios muy importantes en la cuidad, con
productos naturales que demuestran la cultura local, siendo sitios de leyenda y encuentro.

Con base en esto se diseña experiencias turísticas para rescatar y aprovechar estos
lugares que son visitados diariamente y son los atractivos gastronómicos más grandes de
la cuidad por su gran variedad y calidad en sus sabores, colores, olores y texturas dejando
encantado a todo visitante.
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