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Introducción

Monsalve, A. (2021). Cafetales [Fotografía #1].

Liborina está ubicado en el
Occidente antioqueño y cuenta
con una extensión geográfica de
217km², donde más del 90% de
esta pertenece a zona rural, por
ende, su población está
conformada en gran parte por
campesinos y gracias a esto su
actividad económica se basa
principalmente en la agricultura, la
ganadería y la caficultura.

Monsalve, A. (2021). Zona rural [Fotografía #2].
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Planteamiento del problema

El municipio de Liborina tiene una vocación
económica vinculada principalmente al trabajo
en el campo, es por esto que desde su Plan de
Desarrollo “Avanzamos con desarrollo y equidad
2020-2023” se proyecta el programa Turismo
Alternativa y Tradicional, en el cual busca resaltar
las tradiciones gastronómicas y agrícolas. No
obstante, en la actualidad no se logra evidenciar
una oferta que materialice dicho propósito, ya
que no se ha realizado un diseño pertinente en la
creación de una oferta de servicios y productos
turísticos que permitan visibilizar al municipio
como un destino en el Occidente antioqueño.

Imagen #1: Recuperada de https://www.instagram.com/p/CK9Ys0dMlV3/
el 30 de junio de 2021
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https://www.instagram.com/p/CK9Ys0dMlV3/


Objetivos
General: 

Caracterizar los productos agrícolas que se cultivan en el municipio de Liborina (Antioquia) que 
puedan ser vinculados a la actividad turística por medio de una experiencia sensorial, 
resaltando los aromas y sabores propios de la gastronomía tradicional.

Específicos: 

• Identificar los procesos y actividades de producción de los productos agrícolas en el 
municipio de Liborina (Antioquia), para tomarlos como base en la construcción de 
experiencias turísticas sensoriales. 

• Determinar los productos agrícolas con mayor potencial turístico para ser incluidos en 
experiencias turísticas sensoriales, partiendo del impacto que se genero en los sentidos del 
gusto y del olfato del visitante. 

• Diseñar una experiencia turística y gastronómica que impacté desde los aromas y sabores, 
con base en los productos agrícolas identificados. 
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Metodología 
La presente investigación es de  tipo cualitativo con enfoque exploratorio.

Técnicas 

• Observación.

• Entrevista.

• Revisión 
bibliográfica.

Instrumentos 

• Guía de 
observación.

• Guía de 
entrevista.

• Ficha 
bibliográfica.

Población 

• Agricultores.

• Comunidad 
local.

• Secretaría de 
Agricultura.

• Visitantes.
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De acuerdo con el trabajo de campo realizado se 
lograron identificar los siguientes productos agrícolas 
que se convierten en un insumo para el diseño de 
experiencias turísticas, como lo son:

• Banano.

• Caña panelera. 

• Café.

• Frijol.

• Maíz.

• Tomate.

• Aguacate.

Resultados

Monsalve, A. (2021). Aguacates 
[Fotografía #3].

Monsalve, A. (2021). Café 
[Fotografía #4].

Monsalve, A. (2021). 
Cafetales [Fotografía #5].

Imagen #2: AGROSAVIA
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Conclusiones
Se puede concluir de manera parcial que
específicamente dos de sus productos agrícolas
podrían contribuir a la construcción de un
producto turístico experiencial; estos son el café y
la caña panelera, pues luego de experimentar
estos se determina que podrían generar una
experiencia sensorial al visitante desde los aromas
y sabores que los caracterizan, esto gracias a todo
su proceso desde el cultivo hasta su
transformación como producto final.Monsalve, A. (2021). 

Caña [Fotografía #6].

Monsalve, A. (2021). 
Café [Fotografía #7].

Imagen #3: Recuperada
https://instagram.com/cafe_serran
ia?utm_medium=copy_link el 10 
de agosto de 2021

Imagen #4: Rrecuperada de Google el 
10 de agosto de 2021
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https://instagram.com/cafe_serrania?utm_medium=copy_link
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