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Data SIO, NOAA, U.S. Navy, NGA, GEBCO, IBCAO, Landsat / Copernicus
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Hoy en dia el turismo
gastronémico ha
pasado de ser una
motivaciéon secundaria
para el turista, para
convertirse en un
genuino motivador

(Robeiro y Netto, 2010).
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Planteamiento del problema

e¢Cudles son las problematicas por
las que el turismo gastronémico
aun no se ha considerado un
producto Insignia para el
posicionamiento del corregimiento
de Minca, Colombia?



La presente investigacion fue  para
identificar las motivaciones principales que
llevan al turista a visitar Minca 4 la ofen‘a
» gastronémica que ofrecen los pre:
del servicio y la incidencia que! enido
en la participacién de cada uno de los
actores de la cadena de valor del turismo,
por la mayor afluencia ;de viajeros,
producto de las facilidt
corregimiento.
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“Capital Social en el desarrollo del ecoturismo \.
comunitario: caso de estudio campesinos de la
Sierra  Nevada de Santa Marta, Minca”
Liderado por la Investigadora Principal Luz
Helena Diaz Rocca, y Rubén Dario Sossa Alvarez y
Maria Luz de la Rosa Cadavid, como
Coinvestigadores.
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Presentacion de los resultados

* Las preguntas realizadas al turista
fueron con respecto a los productos
y servicios que ofrece el destino, si
lo recomendaria y si volveria al
lugar.

* La encuesta para establecimientos
gastrondmicos fue en relaciéon al
tipo de servicio que ofrecen, cudles
consideran que son los platos tipicos
de Minca y los platos que ofrecen en
sU menu.
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Establecimientos gastronéomicos

Tamafrio de la empresa Pocedencia de los propietarios Tipo de servicio

= Microempresa = Pequefia empresa u Nativos de Minca o 5anta Marta u Procedentes de otras cludades de Colombia o extranjeros = Restaurante = Restauranteyalojamiento = Panaderia

éUtilizan métodos ancestrales? éPoseen algun plato tipico?

u5i mNo = No existe un plato tipico de Minca = Sancocho o el pan de chocolate
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Motivo del viaje Tipo de turismo que oferta Minca

tpemocts? Debido a que han pernoctado en

el lugar, han utilizado servicios
de restaurantes y en la escala
del 1 al 10, el promedio de la
puntuacion es 7.8 referente a la
satisfaccion con respecto a los
s servicios gastronémicos
recibidos.
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Los' prestadores' de servicios de restaurantes afirman

gue esta actividad econémica ha mejorado su calidad

de vida.
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